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重要工作概況

結語



重要工作概況

一、運用多元傳媒行銷

二、國際宣傳

三、充實公用頻道內容

四、活動行銷

五、出版品數化位



一、運用多元傳媒行銷

 行銷短片

 平面媒體

 戶外廣告

 網路媒體



[ 重要工作概況 ]

一、運用多元傳媒行銷
拍攝城市行銷短片─翻轉宿命。高雄

 首創紀錄片式風格拍攝「翻轉宿
命。高雄」短片

 藉著在地耆老、作家、攝影師、
舞者等4位主角觀察，述說高雄
產業、城市景觀之今昔對比，引
領觀眾看盡大高雄數十年來的成
長轉變

 於YouTube曝光達75萬次、臉書
曝光達35萬次，國內外電視排播
1,871檔



[ 重要工作概況 ]

一、運用多元傳媒行銷

拍攝道安宣導短片

 配合輕軌試營運，邀請藝人袁艾菲代
言拍攝道安宣導短片2支

 網路影音廣告曝光300萬次、全國電
視排播1,100檔、有線電視排播800
檔

 104年榮獲金安獎安全宣導組單項成
績第一名



[ 重要工作概況 ]

一、運用多元傳媒行銷

平面媒體
透過報紙、雜誌、戶外廣告等平
面媒體通路，讓市民瞭解市府重
點政策與建設。營造「幸福安全
宜居城市」

宣導主題含:亞洲新灣區、輕軌、
社福政策、安全及智慧城市等



[ 重要工作概況 ]

一、運用多元傳媒行銷

雙城年曆行銷城市

 突破城市行銷方式，
首次跨國合作

 熊本熊vs高捷少女

 印製中、日文版30
萬份，分送熊本、
本市38個區、捷運
等處



[ 重要工作概況 ]

一、運用多元傳媒意行銷
戶外廣告

 運用戶外媒體廣告強化
亞洲新灣區暨輕軌之行
銷，展現高雄新風貌



[ 重要工作概況 ]

一、運用多元傳媒行銷

網路媒體

透過「高雄款」臉書、 LINE社群、Youtube等網站
平台，即時提供民眾最新市政、節慶、藝文活動與
民生等資訊

截至目前Line好友59萬人、臉書粉絲超過30萬人



二、國際行銷

 Twitter、 Instagram官
方帳號 強化國際行銷

 飛航候機室、機上電視廣
告刊播行銷短片



[ 重要工作概況 ]

二、國際行銷

 以英、日等外語，搭
配優美圖片發信，向
國際社群用戶傳達第
一手高雄資訊，強化
高雄國際知名度與城
市形象

 Twitter官方帳號自
104年8月18日正式
上線至105年3月，
累計跟隨者約2萬8
千人

創立Twitter、 Instagram帳號強化國際行銷



[ 重要工作概況 ]

二、國際行銷

 運用國際航線機上及國際機場候機貴賓室電視廣告，刊播城市
行銷短片─「高雄變與不變」及「翻轉宿命。高雄」，讓國內外
旅客第一眼認識高雄

 中華、長榮航空全航線(歐、美、亞)機上電視廣告計排播8,000
檔；中華航空桃園候機貴賓室電視廣告計排播960檔

國際航線、機場貴賓室電視廣告刊播行銷短片



三、充實公用頻道內容

玩客瘋高雄

高雄38條通

幸福高雄



[ 重要工作概況 ]

三、充實公用頻道內容

玩客瘋高雄
 透過三立愛玩客主持群實地走訪本市各地，成功行
銷高雄在地文化、觀光產業及農特產品

 共製播35集節目
 於三立都會台、三立財經台、MTV台、MOD-三立
綜合台、三立國際台、三立youtube、三立新聞網
線上直播及嘉義－世新、國聲有線電視等8大平台播
出



[ 重要工作概況 ]

三、充實公用頻道內容

 製播在地小人物創業夢想故事、社區營造及地方產
業等內容，帶領高雄人了解他所不知道的高雄

 共製播70集節目，每集30分鐘
 除於本市公用頻道(CH3)播出，另於中天綜合台、

民視交通台及國際頻道-人間衛視等平台播出

高雄38條通



[ 重要工作概況 ]

三、充實公用頻道內容

 報導市政軟硬體建設、政策等專題節目，並製播國、台語
發音版本服務不同收視族群。截至105年2月底止共製作
226集(國語版)、89集(台語版)，獲收視市民肯定

 針對本市財政狀況說明、徵收污水下水道使用費說明、氣
爆重建區彩繪圍牆…等節目中亦有完整專題報導

幸福高雄



四、活動行銷

 創新活動

 公私協力合辦活動

 跨局處協力活動



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

創新活動~吉祥物PK賣萌 全台首創

 全市18隊總動員、30位吉祥物賣力拉票，3場實體賽事活
動，累計超過2萬5千人次參加、網路票選活動超過21萬6千人
次參與投票

 活動期間，近百則報紙及電視媒體自發性報導，高曝光度
 媒體效益達千萬元以上
 延續去年盛況，105年將再揪民間版吉祥物PK

民視播出
超過66萬
人觀看



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

創新活動~問答RPG-魔法使與黑貓維茲合作案

 首創政府機關與電玩業者So-net、高
捷三方合作

 手機遊戲《問答RPG─魔法使與黑貓
維茲》高雄城市專屬關卡，進行城市
行銷



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

創新活動~ 反桶戰登革熱防疫

 為預防登革熱疫情，發揮創意成立「反桶戰」網站
(www.17ko.tw)(一起ko)創意宣導活動，呼籲民眾響
應一起ko登革熱病媒蚊

 鼓勵民眾上傳反桶照片至網站，參加抽獎，一起「反
桶作戰、共同抗疫」



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

公私協力合辦活動

月份 活動名稱

11月 2015「愛‧Sharing」聖誕節系列活動

12月 2015大氣球遊行

12月 2015 OPEN!RUN路跑

12月 愛sharing。2016高雄夢時代跨年晚會

105年1月 2016義大跨年煙火秀

105年3月 2016藝想樂園嘉年華遊行



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

公私協力合辦活動
2015大氣球遊行

2015夢時代跨年晚會

 結合民間資源協
辦大型活動，吸
引外地民眾至本
市觀光

2016藝想樂園嘉年華遊行



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

 北、高2場宣傳記者會

 運用電視、網站、平面
廣告等宣傳

 電視及網路即時轉播開
幕典禮

 設置媒體中心，傳遞賽
事精彩內容

跨局處協力活動-全運會



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

跨局處協力活動-內門宋江陣

 活動當天在中天娛樂台、中天亞洲台、中視HD及中
天快點手機APP、youtube、官網等同步實況播出

 實況轉播收視總人口數22萬6千人

 本市公用頻道(CH3)重播4次



[ 重要工作概況 ]

四、活動行銷

跨局處協力活動-四季活動行銷

 製播春、夏大型活動行銷短片，
展現本市節慶特色及觀光特點

 另透過電子、平面、短片、海報、
戶外廣告等多元媒體通路加強行
銷本市活動



[ 重要工作概況 ]

五、出版品數位化

 《 KH STYLE高雄款》全新改版

 《海洋首都高雄》中英文雙月刊



[ 重要工作概況 ]

五、出版品數位化

《 KH STYLE高雄款》全新改版

 以PDF電子書形式置於本局官
網及中時電子書、聯合電子報、
中央社電子報等合作網站供民
眾閱覽

 置於本市觀光飯店、大型書局、
連鎖咖啡店、旅遊中心景點
、捷運站等160處供民眾
索閱



[ 重要工作概況 ]

五、出版品數位化

「海洋首都高雄」中英文雙月刊

 以中、英文報導城市交
流、重大建設、觀光旅
遊、特色產業、藝術文
化、美食、風土人情等

 每雙月發行1萬2千份，
置於機場、捷運、觀光
飯店、旅客中心、各國
駐華使館…等84處供國
內外民眾索閱，另以
PDF電子書，供網友閱覽



結語
一、因應廣電三法修法，推動有線廣

播電視產業發展

二、持續運用新媒體行銷策略，強化
高雄國際知名度與城市形象

三、善用資源，蒐集體察民意，掌握
宣傳契機，提升城市競爭力

四、製作優質活潑公用頻道節目，提
高城市意象曝光度

五、加強高雄電台行銷功能，市政宣
傳多元活潑化



簡報結束
謝謝指教


